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Resumen

Se examina el Atlas de las Maravillas de
Latinoamérica como instrumento construido
articuladamente por redes académicas vy
asociaciones empresarias, para impulsar el
turismo ecocultural en América Latina como
mecanismo de desarrollo econdémico, social y
cultural, poniendo en valor el patrimonio natural
y cultural. A través de métodos cualitativos y una
mirada interdisciplinaria, se sitla al Atlas como
iniciativa latinoamericanista, en el marco de la
evolucion de las ideas econdmicas y politicas de
la region, se indaga en su origen, estructura y
alcances, asi como la convergencia de los
actores que contribuyeron a puesta en marcha.
El estudio propone una reflexion sobre las
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Abstract

The Atlas of the Wonders of Latin America is
examined as an instrument jointly developed by
academic networks and business associations to
promote Eco-Cultural Tourism in Latin America as
a mechanism for economic, social, and cultural
development, while enhancing natural and
cultural heritage. Using qualitative methods and
an interdisciplinary approach, the Atlas is situated
as a Latin Americanist initiative within the broader
evolution of the region’s economic and political
ideas. Its origin, structure, and scope are analyzed,
along with the convergence of stakeholders
involved in its creation and implementation. The
study offers a reflection on the possibilities of the
Atlas as an instrument that articulates academic
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posibilidades del Atlas como instrumento que knowledge and entrepreneurial action to enhance
articula conocimiento académico y accion the visibility of Latin American heritage.
empresarial para visibilizar el patrimonio

latinoamericano.
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1. Introduccion

El Atlas de las Maravillas se ha propuesto con el fin de promover el turismo ecocultural como
via de desarrollo sostenible, con vistas a impulsar mejoras econémicas, sociales, ambientales
y culturales en la region, mediante acciones concretas como promover el empleo, mejorar la
calidad de vida, arraigar la poblacion rural a sus territorios (previniendo la migracion campo
ciudad) y construir vinculos entre los pueblos. Asi, la investigacion académica se articula con
las problematicas reales de los territorios, contribuyendo al desarrollo local, promoviendo la
asociatividad de las pymes y el fortalecimiento del dialogo a través de mesas de trabajo
multimodales, donde participan la academia, la empresa y el Estado. Se trata de una
plataforma que, hasta el momento de elaborar este trabajo, combina cartografia tematica,
soporte digital y articulacion entre actores territoriales, para visibilizar y valorizar el patrimonio
natural y cultural de la region. En este marco, el Atlas estad dirigido a multiples publicos,
incluyendo empresarios y pymes del sector turistico, gestores publicos, académicos vy
comunidades locales, constituyéndose como una herramienta de articulacion entre
conocimiento, produccion y territorio.

La iniciativa ha tenido una amplia difusion en medios de comunicacion de distintos paises,
tanto en prensa como en diversas plataformas web, particularmente en Argentina, Chile, Perd
y Bolivia. Como se observa en la Figura 1 el At/as se ha representado en mapas digitales para
la difusion en redes sociales y en grandes murales, asi como en un canal de YouTube con
videos breves sobre los paisajes culturales del territorio, su gastronomia y patrimonio
agroalimentario, productos tipicos y modelos de asociatividad. En este contexto, el Atlas ha
generado expectativas como alternativa al modelo extractivista hegemaonico en la region,
caracterizado por la explotacion intensiva de recursos naturales y la generacion de conflictos
socioambientales (Lizama, 2017), proponiendo en cambio la valorizacién del patrimonio
cultural y natural, potenciando lugares, productos y destinos mediante el turismo ecocultural.
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Figura 1: Atlas de las Maravillas Ecoculturales de Latinoamérica, América Latina Meridional
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El objetivo del At/as es funcionar como un instrumento para impulsar un cambio en el turismo
latinoamericano, tradicionalmente focalizado en destinos ligados al patrimonio natural. Esa
modalidad de turismo ha generado movimiento en las ultimas décadas, pero en forma muy
acotada: Brasil recibe siete millones de turistas; Argentina y Chile, cinco y Bolivia no llega a un
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millén anual. En contraparte, segun la Organizacion Mundial de Turismo (ONU Turismo), la
oferta cultural y patrimonial representa el 40% del turismo internacional, englobando a
museos, monumentos, lugares historicos y religiosos, comunidades auténticas, gastronomia
y festivales. Asi, el turismo cultural atrae a un publico cada mayor en busca de autenticidad,
avido de vivir nuevas experiencias vinculadas al patrimonio (Lipovetsky, 2024). Por ejemplo,
solo en Latinoamérica, los nuevos sitios que se incorporan a la lista oficial de Unesco
aumentan el turismo internacional en un promedio anual de 270.000 personas, lo que se
traduce en cifras cercanas a los 270 millones de ddlares (Leonardi, et al., 2022).

Por lo anterior, el At/as seria un medio que busca promover la convergencia del patrimonio
natural con el patrimonio cultural, tratando de emular lo que ocurre en paises del Viejo
Mundo. Basta sefialar que, en 2024, Espafia, Francia e Italia recibieron mas de 100 millones
de turistas; considerando un gasto promedio de dos mil ddlares por turista, estos flujos
generan ingresos por 200.000 millones de dolares para cada uno de esos paises, distribuidos
entre millones de pymes, con su consiguiente impacto econdmico, social, ambiental y cultural.

Cerrar la brecha entre lo que ocurre en Europa y América Latina requiere de una estrategia
muy amplia y ambiciosa, que comprometa politicas publicas conjuntamente asociadas a
acciones sostenidas por parte del sector privado. Para avanzar en esa direccion, el At/as de
las Maravillas propone comenzar por la articulacion de distintos paises latinoamericanos, a
través de una estrategia de visibilizacion y promocion en forma coordinada, con vistas a captar
el interés, primero, del mercado regional, para continuar después con la conquista de
mercados de Europa, Asia y otros territorios.

En este escenario, el objetivo de este trabajo es examinar la elaboracién de la primera edicion
del Atlas de las Maravillas de Latinoameérica, estableciendo posibilidades para el desarrollo del
turismo ecocultural, definiendo este concepto como base para su creacion. También se
examinan los actores subyacentes a esta iniciativa, para conocer como se generaron las
sociedades empresariales y como se produjo la articulacion entre ellas y las redes
universitarias que dan origen a este Atlas. Dentro de este espacio, se indagan también las
condiciones que facilitaron el cambio de actitud de los empresarios para reorientar su interés
hacia la academia, y establecer los acuerdos y sinergias que permitieron sentar las bases para
crear el Atlas de las Maravillas para impulsar el turismo ecocultural de la region.

A partir de lo anterior, se plantea como hipotesis que el Atlas de las Maravillas de
Latinoamérica constituye una herramienta de valorizacion patrimonial cuya efectividad
depende de su capacidad para consolidar redes territoriales estables entre academia,
empresarios y comunidades locales.
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1.1. Integracion latinoamericana, identidad y patrimonio como base para el
desarrollo: estado del arte y discusion

Este estudio se realiza desde una perspectiva interdisciplinaria que permite situar el Atlas de
las Maravillas como iniciativa latinoamericanista, en el marco de la evolucion de las ideas
econdémicas y politicas de la regiéon (Hobsbawm, 1998; Devés y Alvarez, 2020). Para esto, es
necesario examinar las transformaciones del patrimonio gastronémico y cultural en América
Latina, desde los tiempos de la Independencia hasta la actualidad y su proceso de
estructuracion y desestructuracion, con vistas a comprender su puesta en valor como
atractivo turistico.

De acuerdo con el estado actual de los conocimientos sobre el tema, al final del periodo
colonial, inicios del siglo XIX, América Latina disponia de un rico y variado patrimonio
agroalimentario y cultural, que incluia todo tipo de productos tipicos, desde indumentaria
(sombreros, mantas, ponchos) hasta yerba mate, destilados patrimoniales, vinos criollos,
quesos curados y jamones ahumados, entre otros (Jeffs, 2017; Mujica et al, 2023), que
materializaba parte de su identidad y tradiciones. En ese contexto, los estadistas
decimonadnicos propusieron impulsar una estrategia a escala latinoamericana para preservar,
promover y fortalecer los productos locales, a través de la ampliacion de los mercados
regionales con la creacion de una moneda comun, abolicion de aduanas nacionales y su
reemplazo por una sola aduana exterior, continental, propuesta por Juan Bautista Alberdi
(1845). El plan de Alberdi pretendia continuar la propuesta formulada poco antes por Simon
Bolivar en el Congreso de Panama (1826) y por los estados alemanes en el Zolverein (1830),
base de lo que después fue la unificacion de Alemania (1870), y posteriormente, la Union
Europea (1993). El tucumano enfatizd la necesidad de promover los vinculos entre los
distintos paises de América Latina para activar las economias regionales, fortalecer los
productos locales y mejorar la calidad de vida de la poblacion en sus territorios. Su propuesta
incluia medidas como el mejoramiento de los sistemas de transportes y comunicaciones que
facilitaran la integracion socioeconomica regional. Similar a lo que ocurrio en la Union Europea
con el euro, Alberdi sefialaba la necesidad de una moneda comun para América del Sur. Con
esto, Alberdi esperaba asegurar el fortalecimiento de los productos locales y el patrimonio
agroalimentario del territorio, juntamente con el impulso de la actividad econdmica en
general.

Sin embargo, las propuestas de integracion econdmica latinoamericana, impulsadas por
Alberdi, no se concretaron. En su lugar, los paises latinoamericanos se distanciaron entre si,
estableciendo lazos de subordinacion con las Grandes Potencias de Europa, particularmente
Gran Bretafa y Francia (Hobsbawn, 1998). Desde el punto de vista de las ideas politicas y
economicas, América Latina ingresd en un ciclo modernizante, con escaso interés por el
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fortalecimiento de su identidad (Devés y Alvarez, 2020), lo cual causé un fuerte impacto en el
patrimonio cultural y agroalimentario. Desde mediados del siglo XIX se produjo una invasion
de productos culturales (vestuario, arquitectura, decoracion, alimentos y bebidas) que
desplazaron la produccion local. Se produjo un proceso de xenofilia, signado por la
sobrevaloracion de lo extranjero: las élites latinoamericanas perdieron la confianza en si
mismas, y adoptaron una actitud de imitacion de la cultura francesa (Blest Gana, 1904). El
patrimonio agroalimentario y cultural del territorio comenzd entonces a perder el interés
local, abandonado por los formadores de opinion. Se establecieron nuevos parametros, por
ejemplo, con la supremacia de la gastronomia francesa por sobre las regionales (Remedi,
2017; Bak-Gellner 2009). En las décadas de 1840 y 1850, los vinos de Burdeos conquistaron
el paladar del mercado sudamericano, desplazando a los vinos ancestrales del paradigma
hispanocriollo (Couyoumdjian, 2006), mientras que el té, controlado por los britanicos,
desplazd a la yerba mate de los grandes mercados regionales (Couyoumdjian, 2009; Jeffs,
2017).

La desvaloracion del patrimonio cultural y gastrondmico de América Latina, y la sobre
ponderacion del europeo tuvo efectos profundos en una de las ramas mas dinamicas de la
economia actual: el turismo. El Viejo Mundo se consolidé como destino turistico, mientras que
los paises latinoamericanos apenas lograron avanzar en este plano. La invisibilizacion del
patrimonio cultural y natural de América Latina fue uno de los motivos que contribuy6 a
establecer la actual brecha de desarrollo turistico con Europa.

Con vistas a reducir esta brecha, la comunidad académica latinoamericana comenzé a
observar el caso de Europa en busca de orientacion. Entre los puntos salientes, se ha
detectado la intensidad que la academia del Viejo Mundo ha dedicado a la tarea de identificar,
reconocery poner en valor su patrimonio cultural y agroalimentario. Numerosos estudios se
han producido para avanzar en esa direccion (Medina, 2018; Maia-Marques, 2023; Zbarsky et
al, 2023; Garcfa Alvarez, 2024; Torres et al., 2025; Sequeiray Montes, 2025; Jorge-Martin et al,
2025). El éxito logrado en el turismo europeo, fuertemente anclado en sus raices histoéricas y
culturales, ha inspirado a la comunidad académica latinoamericana a repensar el potencial
que tiene el turismo en el Nuevo Mundo como rama de actividad econdmica regional.

Existiendo numerosos destinos de alto interés cultural y natural en la region, poco conocidos
y visitados, la academia local ha comenzado a establecer sinergias con diversos actores locales
para redescubrirlos con el objetivo de ponerlos en valor. Dentro de ese marco, productos que
durante un siglo y medio fueron minimizados, reaparecen con el reconocimiento de su valor
identitario y cultural convertidos en patrimonio (Chacana-Ojeda et al., 2025), con particular
referencia a alimentos y bebidas (Soler, 2025; Lejavitzer, 2025; Ramirez et al., 2024), fiestas y
celebraciones (Arujy Lacoste, 2021; Landini, 2025). Poco a poco, los actores latinoamericanos
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han puesto en marcha un proceso de revaloracion de su patrimonio agroalimentario y
cultural, con alianzas entre actores fundamentales, como el abrazo del artista con el agricultor
y el cocinero (Aruj y Lacoste, 2021). Estos avances realizados por la comunidad académica
latinoamericana sobre el patrimonio cultural y agroalimentario regional formaron el humus
cultural que ha servido de base para la elaboracion del Atlas de las Maravillas.

2. Materiales y métodos

La investigacion se desarrolld mediante un enfoque cualitativo de caracter exploratorio-
interpretativo, orientado a comprender los procesos de articulacion entre actores
académicos, empresariales e institucionales involucrados en la construccion del Atlas de las
Maravillas de Latinoamérica.

Se utilizd observacion participante de larga duracion, considerando treinta aflos de procesos
de formacion de redes académicas, y luego empresariales, que desembocaron en la
construccion del Atlas. Particularmente se analizan espacios de encuentro académico vy
empresarial vinculados al desarrollo del turismo ecocultural, incluyendo seminarios,
simposios y reuniones de trabajo realizadas entre 2024 y 2025. Esta participacion permitid
registrar dinamicas de cooperacion, negociacion y toma de decisiones entre los distintos
actores involucrados.

Asimismo, se realizaron entrevistas semiestructuradas a informantes clave seleccionados
mediante muestreo intencional no probabilistico, priorizando actores con participacion
directa en la formulacion conceptual y operativa del Atlas. Entre ellos se incluyeron
académicos, representantes de clUsteres empresariales, especialistas en patrimonio
agroalimentario y funcionarios publicos vinculados al turismo territorial.

Complementariamente, se efectu¢ un analisis documental de actas de reuniones, ponencias
presentadas en el “Simposio Internacional Turismo Eco-Cultural” de 2025, documentos de
trabajo internos, materiales de difusion, publicaciones en medios de comunicacion y
contenidos digitales asociados al Atlas. Este simposio, realizado en Santiago de Chile, es
relevante al ser el evento principal en el que se puso en marcha el desarrollo del Atlas.

3. Resultados y discusion

3. 1. Concepto de turismo ecocultural

El concepto de turisrmo ecocultural es uno de los pilares fundamentales de la propuesta. Se
trata de una iniciativa orientada a promover la economia sostenible, con claras diferencias
tanto del ecoturismo, centrado fundamentalmente en el patrimonio natural, como del turismo
industrial estandarizado. En este sentido, este tipo de turismo representa una innovacion
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centrada en la valoracion integral del territorio, a partir del cruce de la mirada ambiental con
el reconocimiento del patrimonio cultural y agroalimentario de los territorios locales.

Para la construccion del Atlas, el concepto de turismo ecocultural corresponde a una
definicion técnica que va mas alla de los usos coloquiales o comerciales que suelen aparecer
en publicidad de agencias y en el lenguaje periodistico, donde se utiliza con vaguedad y sin
un significado preciso. En algunos casos el concepto se ha empleado casi como sindnimo de
ecoturismo, enfatizando el patrimonio natural, pero matizado para evitar asociaciones con
posturas ambientales demasiado radicales para el mercado. Asi, la expresion “turismo eco-
cultural” ha sido usada de manera equivoca por diversos comunicadores del ambito
comercial. Esa no es la perspectiva que se utilizé para la creacion del At/as.

En el proceso de construccion del nuevo concepto, un antecedente relevante fue el aporte de
Wallace y Russel (2004), quienes propusieron el concepto de turisrmo ecocultural (o Eco-
Cultural Tourism) como un medio de desarrollo sostenible para comunidades cuyos recursos
culturales o ecolégicos eran, de otro modo, marginales. Bajo este concepto se combinaban
elementos de turismo ecoldgico y de turismo cultural para formar una dinamica de desarrollo
que integraba la participacion de diversos actores locales en la planificacion, desarrollo y
mantencion de la region turistica. Posteriormente, Abdulai Hamza (2025) ha definido el
concepto como una estrategia de desarrollo que crea un producto al combinar atractivos
naturales, biodiversidad, conservacion, huellas humanas y desarrollo general. Estos y otros
antecedentes sirvieron de base para formular el nuevo concepto que luego llegaria al At/as.

El nuevo concepto de turismo ecocultural para el desarrollo del At/as se ha elaborado a partir
del andlisis profundo de los territorios, teniendo en cuenta tanto los ecosistemas como el
patrimonio agroalimentario, arquitecténico y cultural en general, aportados por los grupos
humanos locales. La idea fue propuesta por Enriqgue A. Mundaca, bidlogo, Master en Ciencias
de la Conservacion y doctorado en Ecologia en la Universidad Victoria de Wellington. En el
contexto de los proyectos ATE 230028 y ATE 220008, entrd en contacto con especialistas en
patrimonio agroalimentario como la agrénoma Ximena Quifiones Diaz y el chefy sommelier
Fernando Mujica, dedicados a los vinos patrimoniales y productos territoriales (Rojas, 2021;
Quifiones Diaz et al., 2022; Mujica et al., 2023). La articulacion entre Mundaca, Quifiones Diaz
y Muijica significo también el encuentro de amplias redes de conocimiento, lo cual contribuyo
a generar las sinergias necesarias para repensar el concepto. Se llegd asf a la definicion de
turismo ecocultural como la “Articulacion de identidad territorial, patrimonio cultural,
conservacion bioldgica y participacion comunitaria, para alcanzar una forma de turismo
sostenible -ambiental y econdmicamente- que genere conciencia ambiental, equidad social y
resiliencia de las comunidades en las cuales se practica” (Mundaca, 2025).
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Esta definicion supuso una innovacion al equilibrar el ecoturismo y el turismo naranja
centrado las industrias creativas y en el patrimonio cultural. También supera los enfoques
Unicamente sustentables, focalizados en lo ambiental, al incorporar objetivos econémicos y
sociales propios de la sostenibilidad. En suma, el turismo ecocultural se distancia del
conservacionismo estricto y abre paso a una actividad econdomica vinculada a
encadenamientos productivos y pymes locales.

Esta nueva conceptualizacion del turismo ecocultural, aplicada al contexto latinoamericano,
no habria sido posible sin la convergencia de diversas miradas provenientes de la academia,
desde disciplinas a primera vista disimiles como la ecologia, la agronomia y los estudios del
patrimonio.

No obstante, la formulacion conceptual, por si sola, hubiera resultado insuficiente. En la
medida en que las propuestas buscaban establecer vias concretas de desarrollo a partir del
turismo, se hizo necesario incorporar en su disefio y puesta en practica a actores capaces de
movilizar recursos, conocimientos técnicos y experiencia territorial. En este contexto, se
iniciaron procesos de dialogo y articulacion con grupos de empresarios vinculados, de manera
real o potencial, a la actividad turistica.

3.2 Los cliusteres empresarios: asociatividad en torno al turismo ecocultural

La conformacion de clUsteres empresariales emergié como un elemento clave para la
implementacion del turismo ecocultural. Dado que uno de sus pilares fundamentales es la
participacion de las comunidades locales, la construccion de formas de asociatividad entre las
distintas partes interesadas ha resultado central para sentar las bases de una nueva forma
de gobernanza turistica. Dentro de este contexto, la asociatividad puede entenderse como el
conjunto de relaciones, procesos colaborativos y estructuras de gobernanza que permiten a
los distintos actores de un destino turistico trabajar de manera coordinada para generar
redes, tomar decisiones compartidas y distribuir de forma equitativa los beneficios,
fortaleciendo asi la sostenibilidad y el desarrollo comunitario (Duxbury y Gillette, 2007; Jansen-
Verbeke, 2009; Ottaviani et al., 2024; WEF, 2025).

El concepto de turismo ecocultural obtuvo buena recepcién en el sector empresarial,
especialmente en areas dedicadas a bienes y servicios con valor identitario y patrimonial.
También logré resonar en comunidades asentadas en paisajes culturales diversos, con
identidades fuertes y singulares.

A partir del principio de asociatividad, hoy se pueden distinguir principalmente cinco clisteres
empresarios participando en el proceso del Atlas: uno en Argentina (Mendoza Este), tres en
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Chile (Limari, Parque Bustamante y Maule) y uno en Chuquisaca (Valle de Cintis). En estos
territorios, ademas, se han establecido vinculos con los organismos publicos, tanto municipios
como gobiernos de region (Chile), Provincia (Argentina) o Departamento (Chuquisaca). En cada
caso el funcionamiento ha sido diferente, con algunos puntos de contacto.

Los dos clusteres mas solidos son los de Mendoza Este y Limari, debido a la envergadura de
las empresas comprometidas y el alto perfil de sus lideres. El clister de Mendoza Este se
formd principalmente con empresas vitivinicolas industriales del oriente de la Provincia de
Mendoza, incluyendo firmas grandes (Los Haroldos, Carbonero Wines, y Bodegas vy Vifiedos
Ferreyra, Tecnoprem) y pymes (Santos Lugares, Tierra Alta y Tradicion Viticola). Se sumaron
también emprendimientos turisticos, como una empresa de globos aerostaticos, un restoran
de comida patrimonial (Marfa Paz) y una empresa de servicios para montajes de luz y sonido
para grandes espectaculos (Aruj), entre otros emprendimientos. Esta organizacion convoco
por concurso para cubrir el cargo de gerente, con un economista con experiencia en
actividades culturales patrimoniales (Mariano Morales). Entre sus lideres se destacan el
presidente Daniel Moreno, titular de la tecnoldgica Tecnoprem; el director de Cultura,
Alejandro Aruj; el notario y titular de Tierra Alta, Carlos Vanella, y las dos vicepresidentas, Alicia
Olivella y Vanina Santarelli. Por su parte el Cluster de Limari se integré con empresas de
hoteleria y gastronomia (hacienda Juntas, restoran Fuente Toscana), destilerias ancestrales
(Wagqar, Julia y Cogoti) y productores fruticolas. Su titular, Carlos Claussen, ademas de la
Hacienda Juntas, representa el vinculo con la industria minera chilena, dada su destacada
trayectoria como abogado de la Sociedad Nacional de Mineria (SONAMI), en la cual se ha
desempefiado durante muchos afios como secretario general. Otro referente destacado es
Jaime Campusano, maestro destilador artesanal, y descendiente directo de Amador
Campusano, quien fuera durante cuatro décadas presidente de la emblematica Cooperativa
Control Pisquero, principal empresa del Norte Chico de Chile y modelo de asociatividad en el
territorio.

En forma complementaria, aparecen los otros tres clusteres. En Chile, se sumd a este
movimiento el clUster del barrio gastronémico del parque Bustamante, situado en la ciudad
de Santiago, y liderado por Carlos Arellano, destacado dirigente de la Asociacion Nacional de
Sommeliers de Chile. Por su parte, el clister del Maule lo integran pymes y profesionales del
campo del turismoy gastronomia, incluyendo la principal empresa de turismo de la naturaleza
(Casa Chueca), el restoran patrimonial de Talca (Rubén Tapia), el lodge del rio Maule (Cristian
Paccot), entre otros. Finalmente, el clUster del Valle de Cintis, en Chuquisaca, redne pequefias
empresas, incluyendo turoperadores, hoteles y, sobre todo, las llamadas “Haciendas
Virreinales”, herederas de los asentamientos instalados en los siglos XVII'y XVIII durante el
apogeo de la produccién minera de Potosi. Se trata de propiedades pequefas, debido a las
parcelaciones masivas realizadas en Bolivia en la reforma agraria de la década de 1950. Se
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expropiaron las grandes extensiones de tierras, pero quedaron intactos el equipamiento y las
instalaciones vitivinicolas, incluyendo lagares de piedra labrada, anforas y tinajas de greda,
entre otros. A ello se suman los vifiedos con sistema de conduccion en arbol vivo, que forma
un paisaje cultural Unico en el mundo.

Asi, los clusteres se convirtieron en pilares de todo el proyecto, sobre todo porque lograron
articularse entre si, a través de la Red Iberoamericana de Turismo Eco-Cultural. Esta entidad,
de caracter informal, surgio de los encuentros realizados entre los clUsteres, principalmente
la | Cumbre Iberoamericana de Turismo Eco-Cultural (Mendoza Este, marzo de 2025), con la
Il edicion programada para octubre de 2026, asi como en encuentros de caracter mas
académico, como el Simposio de Turismo Eco-Cultural (Santiago de Chile, septiembre de
2025). A través de estos encuentros, y mas alla de sus asimetrias, los clUsteres lograron crear
vinculos de reciprocidad que sirvieron para sentar las bases empresariales y de economfa
real, sobre la cual se pudo montar el Atlas de las Maravillas de Latinoameérica. El vinculo directo
con los actores de los territorios asegurd que las ideas académicas no quedaran en
expresiones tedricas, sino que pudieran insertarse efectivamente en terreno a través de su
aplicacion en practicas especificas orientadas a valorizar el patrimonio natural y cultural como
herramientas de actividad economica.

3.3 Redes universitarias como soporte conceptual y teérico

Junto con las redes empresariales generadas por los clisteres, otro actor decisivo de este
proceso han sido las redes universitarias especializadas en estudios sobre el patrimonio
cultural, en particular sobre vinos, destilados, gastronomia, fiestas y celebraciones. Este
movimiento se puso en marcha en la Universidad Nacional de Cuyo, con la realizacion del |
Encuentro Argentino-Chileno de Estudios Historicos e Integracion Cultural (1995), liderado por
el chileno Eduardo Devés y el argentino Carlos Mayo. A partir de entonces, esta organizacion
realizd encuentros regulares en ciudades de ambos paises (Santiago, Valparaiso, Buenos
Aires, San Juan, Mendoza, entre otras), asentando vinculos de confianza y oportunidades de
cooperacion e integracion. Dentro de este espacio surgié un spin off en la Universidad de
Talca, con la organizacion del | Seminario Iberoamericano de Ciencias Sociales (1997), que se
celebré anualmente alli durante tres lustros, y que a partir de 2004 se focalizé en el patrimonio
agroalimentario, ahora denominandose “Seminario de Viticultura y Ciencias Sociales”. La
novedad fue la integracion de universitarios del campo de las ciencias agrarias y la enologia,
como Yerko Moreno, José Antonio Yuriy Philippo Pszczélkowski, quienes entregaron la mirada
técnica y cientifica para fortalecer el desarrollo de la red con enfoque interdisciplinario.
Después de cuatro ediciones en Talca, el Seminario Iberoamericano comenzé a rotar las
sedes, con ediciones en Mendoza y San Juan (Argentina), Torredn (México) y Santiago (Chile).
Muchos de sus integrantes se reunieron también en la Conferencia Internacional de

Pagina 82 | macrohistoria 10, julio 2026



Atlas de las Maravillas de Latinoamérica: articulacion entre patrimonio, redes territoriales y turismo ecocultural |
Carolina Cofré-Silva, Juan Carlos Skewes-Vodanovic y Enrique A. Mundaca-Ortega

Patrimonio Vitivinicola de Almendralejo (Espafia, 2011), organizado por Juan Blanquez,
director del programa de Master en Patrimonio de la Universidad Autonoma de Madrid. Se
consolido asi una comunidad académica, inspirada en el pensamiento integrador de Eduardo
Devés, de caracter interdisciplinaria, con agronomos, economistas, historiadores,
arqueodlogos, antropodlogos, gedgrafos, arquitectos, sommeliers, socidlogos, entre otras
especialidades. Tras la edicion XVIII de este seminario (2014), se cred la Revista
Iberoamericana de Viticultura, Agroindustria y Ruraligad (RIVAR), publicacion cientifica que en
pocos afios ha logrado ingresar en el primer cuartil de revistas cientificas internacionales (JCR
Q1). El enfoque interdisciplinario de R/VAR fortalecio la linea de trabajo de los seminarios,
afiadiendo valor a los productos agroalimentarios, destacando sus dimensiones simbdlicas,
identitarias y culturales. También promovio la investigacion orientada, de manera casi intuitiva,
al turismo ecocultural, con especial énfasis en la gastronomia, el patrimonio alimentario y sus
festividades asociadas.

Las redes de los Seminarios Iberoamericanos y la revista R/VAR facilitaron la construccion de
vinculos permanentes entre investigadores universitarios de distintos paises. La matriz
fundamental estaba en Argentina y Chile, con una columna en Europa formada por Juan
Blanquez, Frédéric Duhart y otros académicos portugueses. Pero también fue relevante el
vinculo con Bolivia, particularmente con la economista Alejandra Buitrago (Universidad del
Valle, sede Cochabamba), quien participd en el Seminario de 2014 (Santiago de Chile) y publico
varios articulos en R/VAR. Ella fue el enlace con la comunidad de empresas de Sucre y el Valle
de Cintis, lo cual facilitd los contactos para el posterior surgimiento de los clUsteres, proceso
en el cual participé también su colega Miriam Bajares (Universidad del Valle, sede Sucre),
quien asistio personalmente al Simposio Turismo Eco-Cultural de Santiago 2025.

Los fondos publicos del Estado de Chile contribuyeron al desarrollo de este proceso. De esta
forma, los Fondos de la Innovacion y Competitividad (FIC), permitieron aplicar estas ideas en
la region de O'Higgins, incluyendo los espectaculos antropoldgicos; también se realizaron
proyectos del Fondo Nacional de Desarrollo Cientifico y Tecnoldgico (FONDECYT) sobre
productos patrimoniales, lo cual se consolido con el programa de redes asociativas (proyectos
Anillos tematicos de investigacion en ciencia y tecnologia). En este contexto, los proyectos
ATE220008 y ATE230028 permitieron estrechar lazos entre investigadores de distintas
disciplinas, con la presencia del antropdlogo Juan Carlos Skewes, el curador patrimonial
agroalimentario Fernando Mujica y el bidlogo Enriqgue A. Mundaca respectivamente, entre
otros investigadores. El arquedlogo y patrimonialista Juan Blanquez realizé una estadia de seis
meses en Chile (2025), lo cual facilitd la consolidacion de los vinculos. Blanguez, Skewes y
Mundaca participaron en actividades con los clUsteres con viajes a Mendoza, Limariy Maule;
participaron activamente en el Simposio de Turismo Eco-Cultural en Santiago, y asumieron el
liderazgo intelectual de las iniciativas, asegurando una base sélida de conocimiento
acadéemico debidamente fundamentado en trayectorias, proyectos y publicaciones cientificas.
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Se levant6 asi una estructura que logrd ofrecer a los empresarios un marco de sustento
académico capaz de crear confianza, lo cual sirvié para poner en marcha un proceso fecundo
de interaccion y cooperacion entre la universidad y la empresa.

3.4. Concepto de Atlas de las Maravillas de Latinoamérica

La convergencia de las redes empresariales y universitarias contribuyd a asegurar el humus
cultural donde finalmente se produjo la creacién del At/as de las Maravillas. Este surgié en el
marco de un debate del comité organizador del Simposio “Turismo Eco-Cultural”, a mediados
de 2025. Tras la confirmacion de la presencia de los clUsteres empresariales, que viajarian
para asistir a las ponencias académicas y, a la vez, exhibir sus productos tipicos, se discutio
en el seno del comité organizador, la forma de crear un mecanismo que sirviera para visibilizar
y galardonar la produccion de las empresas comprometidas con los territorios. El punto critico
era encontrar un instrumento capaz de articular lo académico-universitario con lo industrial y
comercial. Se vislumbraba asf la posibilidad de unir investigacion académica, a realidades y
territorios locales, potenciando una interesante colaboracion que dio como resultado la
propuesta del At/as.

El debate se realizd con perspectiva historica. Se tomaron como ejemplo las Exposiciones
Universales, organizadas desde mediados del siglo XIX para impulsar la produccion industrial
y agroalimentaria. Uno de sus aspectos mas relevantes para los estudiosos del patrimonio
agroalimentario fue el sistema de concursos y medallas que se implementd, justamente, para
visibilizar y galardonar a los productores. El comité organizador del Simposio tenia claro el
antecedente de la Exposicion Universal de Paris (1889), cuando productos tipicos de la region,
como el pisco Tres Cruces, del Valle de Elqui, obtuvo medallas por su calidad. Como los
empresarios han demostrado un interés muy claro en estos reconocimientos, se evaluo la
posibilidad de incluir algun tipo de galardon en el Simposio, para entregar a los empresarios
participantes un medio que resultara de utilidad para sus objetivos comerciales. Se propuso
establecer un sistema de premios con medallas. No obstante, el sector técnico-profesional
rechazd la iniciativa. Segin Fernando Mujica, la principal objecion fue la ausencia de una
autoridad reconocida en el Simposio que validara la entrega de medallas por calidad, asi como
la introduccion de una légica competitiva contraria al espiritu asociativo del proyecto. Ademas,
se cuestion¢ la pérdida de valor y la escasa utilidad de estos reconocimientos, lo que llevo a
descartar la propuesta.

El rechazo de la idea de entregar medallas generd una situacion de incertidumbre. Porque si
los académicos no encontraban un mecanismo que resultara atractivo y de utilidad para las
empresas, se podia perder su interés por participar. El Simposio podria ser una actividad
interesante, pero podria perder continuidad si no se creaban incentivos para invertir tiempo
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de trabajo y recursos econémicos para financiar los costos de traslados y estadia en el
extranjero. ;Qué sentido tendria tanto esfuerzo, a cambio de unas conferencias de marcado
enfoque académico? ¢Cudl serfa el beneficio practico para las pymes? En este sentido, la
creacion de premios y mecanismos de reconocimiento puede interpretarse como una
respuesta a una limitacion estructural en la vinculacion entre academia y sector productivo:
la ausencia de incentivos claros para la participacion empresarial. La literatura ha mostrado
que las empresas —en particular las de menor escala— tienden a involucrarse en este tipo
de iniciativas solo cuando identifican beneficios concretos, tales como visibilidad, acceso a
mercados o fortalecimiento de redes (Sarabia-Altamirano, 2016). Desde esta perspectiva, los
premios no solo cumplian una funcion simbdlica de legitimacion, sino que operaban como
dispositivos de incentivo que buscan alinear intereses entre actores con logicas distintas,
facilitando asf la implementacion de estrategias de desarrollo territorial basadas en el turismo
ecocultural.

La busqueda de un punto de convergencia entre el mundo universitario y comercial se
convirtié en un eje central del comité organizador del Simposio, con miras a proyectar el
vinculo en el tiempo. En este contexto, se planted que el mecanismo de articulacion no debia
basarse en procedimientos donde la red de investigadores carecia de liderazgo internacional,
como las catas de vinos y alimentos, sino en ambitos donde si lo poseia. La amplia red
internacional de investigadores especializados en productos con identidad territorial y valor
simbdlico se definié como el sustrato para establecer formas de reconocimiento, siendo el
arraigo al territorio el principal atributo para visibilizar y galardonar productos patrimoniales.
En este estado del debate Juan Carlos Skewes, doctor en Antropologia por la Universidad de
Wisconsin y Premio Nacional de Antropologia de Chile (2023) propuso crear el Atlas de /as
Maraviflas. A partir de esta propuesta, se generd un debate conceptual para darle forma a la
idea. El concepto fundamental era modelar un camino intermedio entre las medallas de las
Exposiciones Universales, dedicadas a visibilizar y galardonar los productos comerciales, con
el sistema UNESCO de patrimonio de la Humanidad, centrado exclusivamente en la
conservacion. La resultante seria un nuevo instrumento, dedicado a identificar y reconocer
bienes tangibles e intangibles de valor patrimonial, juntamente con una actitud de promover
la actividad econdmica desde un enfoque de economia de la cultura. De este modo se lograria
un equilibrio adecuado, capaz de armonizar intereses académicos y comerciales. La nueva
propuesta se definio en los siguientes términos:

“Hay palabras que evocan la infancia. Atlas, maravilla, son dos de ellas. Son voces que invitan a lugares
distantes y acogedores; son voces que trascienden la virtualidad y que encuentran asidero en los paisajes
a que refieren. El Atlas es una hoja de ruta, un mapa caminero, una carta de navegacion; la maravilla, a su
vez, es lo que embelesa, o que invita, lo que acoge. Un Atlas de las Maravillas Eco-Culturales de América
Latina es un llamado a reencontrarse con esos lugares donde la naturaleza ha quedado al buen resguardo
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de los estilos de vida de aquellas comunidades que se han hecho parte de los paisajes que les dan
sustento” (Skewes, 2025, s/n).

La implementacion del Atlas fue el desafio siguiente. El Simposio de turismo ecocultural de
septiembre de 2025, con 115 expositores de 16 palises, proporciond la base intelectual para
iniciar el proceso. Se revisaron las ponencias y se seleccionaron aquellas centradas en
productos o territorios con claro valor identitario y patrimonial, descartando las de caracter
tedrico o abstracto que no se ajustaban al perfil buscado para el Atlas de las Maravillas. Las
propuestas se agruparon en cuatro categorfas de interés: 1. Ruta de turismo ecocultural:
conjunto de atractivos turisticos articulados que entregan un itinerario con identidad
tematica; 2. Paisaje cultural de valor patrimonial; 3. Gastronomia y productos tipicos:
alimentos, bebidas, restaurantes y hoteles o destinos; y, 4. Asociatividad, organizacion de
pymes y otras varias entidades para fortalecer el territorio y sus valores identitarios,
patrimoniales y Eco-Culturales. Con ellas se conformé el primer listado de postulantes para
integrar la instancia inaugural.

La conformacion de un jurado confiable y de prestigio fue el paso siguiente. Se convoco a
académicos y especialistas de distintos territorios y paises, principalmente entre invitados y
expositores del Simposio, con el fin de garantizar estandares de seriedad y excelencia
académica. Posteriormente, se elabord una planilla de evaluacion para una revision
equilibrada de cada postulacion, en base a ella finalmente se aprobaron 21 propuestas para
la instancia inaugural del Atlas. La creacion del Atlas tuvo una recepcion positiva, con
publicaciones en medios de Argentina, Bolivia, Chile y Perd, ademas de un amplio impacto en
redes sociales en distintos paises de latinoamericanos.

El comité académico realizd pronto una autocritica de lo actuado. Se detectd un sesgo, con
paises sobrerrepresentados (Argentina, Chile y Bolivia), y paises ausentes. Para superar esta
debilidad, se convocd a una reunion del Comité Ampliado de la Red Iberoamericana de
Turismo Eco-Cultural, con presencia de académicos vy clusteres empresarios, ademas de
autoridades del Estado, para evaluar nuevas postulaciones, sobre todo de los paises que
estaban total o parcialmente excluidos. Esta sesion finalmente se realizo el 21 de octubre de
2025, y permitid equilibrar el Atlas, con la incorporacion de otras 22 propuestas. Como
resultado quedd conformado el Atlas 2025, con 43 items correspondientes a mas de 20
paises latinoamericanos. De inmediato se contratd una empresa de disefio para realizar
mapas digitales del At/ias, bajo la supervision de Mujica como curador patrimonial, y se puso
en marcha el canal de Youtube, supervisado por Alejandro Aruj como curador audiovisual,
para incluir videos de cada territorio, con sus paisajes culturales, gastronomia y patrimonio
cultural.
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4. Conclusiones

El Atlas de las Maravillas de América Latina aparece como una iniciativa original, surgida de la
articulacion de las redes académicas con las redes empresariales vinculadas al turismo
ecocultural. Si bien se inspira en experiencias previas de valorizacion patrimonial —como las
Exposiciones Universales del siglo XIX vy las iniciativas impulsadas por organismos
internacionales, como la UNESCO, en el siglo XX—, introduce una mirada mas flexible, basada
en la construccion de redes territoriales y en la participacion de actores diversos.

En ese sentido, el At/as puede interpretarse como un esfuerzo por aportar el mejoramiento
del modelo de desarrollo econdomico de América Latina, que actualmente, y desde hace
muchas décadas —e incluso siglos—, sigue dependiendo fundamentalmente de la
produccion y exportacion de materias primas. El “extractivismo” aporta a la macroeconomia
de los paises latinoamericanos, y fortalece las rentas publicas, con su consiguiente impacto
positivo en salud, educacién, seguridad y demas funciones del Estado. Pero resulta
insuficiente para construir una sociedad diversificada, con pymes vigorosas e innovadoras,
que contribuyan a la movilidad e integracion social. Tal como ocurre en Europa, el turismo
receptivo puede ser el vector que contribuya a desarrollar las pymes con sus consiguientes
externalidades positivas en los territorios en que se sitdan.

El desarrollo del Atlas ha sido posible gracias a la convergencia de tres pilares principales:
academia, empresas y Estado. Mientras el sector publico ha contribuido mediante el
financiamiento de iniciativas de investigacion y desarrollo, la academia ha desempefiado un
rol clave en la construccion de redes interdisciplinarias en torno al patrimonio cultural
latinoamericano. Particularmente, la academia ha dedicado 30 afios a formar las redes
interdisciplinarias latinoamericanas en torno a la identidad y el patrimonio cultural,
formalizadas luego con la creacion de una revista cientifica (R/VAR). Por su parte, el sector
empresarial ha logrado impulsar procesos de asociatividad que han permitido generar las
condiciones organizativas necesarias para la implementacion del proyecto trabajando en
conjunto con el mundo académico y el Estado.

El proyecto de turismo ecocultural ha encontrado en el Atlas de las Maravillas un vehiculo con
potencial para alcanzar sus objetivos de visibilizar, promover y poner en valor los atractivos
turisticos de América Latina, tanto la belleza escénica como el patrimonio cultural, la
gastronomia, los productos tipicos y las fiestas identitarias. Se trata de una propuesta
superadora del eco-turismo, centrado en la naturaleza, y de los servicios industrializados y
estandarizados de cruceros y “all inclusive', con escaso compromiso con la identidad y la
cultura locales. A través de este camino, se apunta hacia un equilibrio en el enfoque
econdmico regional: si hasta ahora la corriente principal se habfa concentrado en extraery
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exportar recursos naturales, a cargo de las grandes empresas, ahora se propone activar
también los recursos culturales, con participacion de las pymes. De este modo se aspira a
promover la economia de América Latina, incrementar el empleo, fortalecer a las pymes y
construir una sociedad mas integrada y equilibrada.

Desde el punto de vista historico, este proyecto tiene como referente la tesis de Alberdi (1845),
que propiciaba un acercamiento entre los paises latinoamericanos para avanzar juntos hacia
un modelo de desarrollo econémico co-creado, formando blogues regionales cooperativos,
inspirado en la propuesta del Zoverein (1830), antecedente inspirador de la Union Europea.
Alberdi planteaba la necesidad de mirarse mutuamente para crecer juntos. Alentaba medidas
fundamentales como mejorar los medios de transporte y las comunicaciones; facilitar el
transporte de personas, cargas e informacion. Adelantandose 150 afios al euro, Alberdi
propuso una moneda comun para facilitar la integracion y el intercambio de bienesy servicios,
aspecto que ha facilitado enormemente el auge del turismo en el Viejo Mundo. Este legado
historico resurge ahora, con mas fuerza, a través del Atlas de las Maravillas de Latinoamérica
y la red de turismo ecocultural, formada por asociaciones de empresarios y académicos,
poniendo al servicio de los territorios la investigacion universitaria, que afio tras afo
actualizara el listado de destinos, productos vy lugares de significacion cultural y natural,
contribuyendo a la puesta en valor del patrimonio latinoamericano.

Cabe sefialar también que el proceso de conformacion del Atlas evidencid tensiones vy
asimetrias relevantes. La sobrerrepresentacion inicial de Argentina, Chile y Bolivia reflejo la
mayor densidad de redes académicas previamente consolidadas en dichos territorios,
aspecto que se buscara subsanar en futuras ediciones incluyendo a cada vez mas paises
latinoamericanos. Asimismo, la articulacion entre ldgicas patrimoniales y objetivos
comerciales no estuvo exenta de conflictos, especialmente en torno a los mecanismos de
legitimacion, los criterios de seleccion de las maravillas y la tension entre reconocimiento
cultural y posicionamiento de mercado. Estas disputas muestran que el proceso del desarrollo
del At/as no ha sido neutro, sino un espacio atravesado por relaciones de poder, jerarquias
de legitimidad y disputas por la representacion territorial.

Futuras investigaciones podran profundizar en la medicion del impacto concreto del Atlas
sobre los territorios incorporados, particularmente en términos de fortalecimiento de
economias locales, sostenibilidad social y apropiacion comunitaria del patrimonio. Asimismo,
resultara relevante comparar experiencias similares en otros espacios regionales y analizar
los riesgos de mercantilizacion patrimonial que pueden emerger cuando el turismo se
transforma en principal estrategia de valorizacion territorial.

5.Bibliografia

Pagina 88 | macrohistoria 10, julio 2026



Atlas de las Maravillas de Latinoamérica: articulacion entre patrimonio, redes territoriales y turismo ecocultural |
Carolina Cofré-Silva, Juan Carlos Skewes-Vodanovic y Enrique A. Mundaca-Ortega

Alberdi, J.B. (1979). Sobre la conveniencia de un Congreso General Americano (Trabajo original
publicado en 1845). México: UNAM.

Aruj, A. & Lacoste, P. (2021). El abrazo artista-campesino y la valoracion de los productos agricolas: el
caso de la Fiesta Nacional de la Vendimia (Argentina). /desia 394). 21-28.
https://doi.org/10.4067/50718-34292021000400021

Bak-Gellner Corona, S. (2009). Los recetarios “afrancesados” del siglo XIX en México. Anthropology of
food, Oxford, Sé. https://doi.org/10.4000/a0f.6464

Blest Gana, Alberto. (1904). Los trasplantados (2 vols.). Paris, Francia: Garnier Hermanos.
http://www.memoriachilena.gob.cl/archivos2/pdfs/MC0005019.pdf

Chacana-Ojeda, M., Guevara-Ramirez, W., Martinez-Chafer, L., & Molina-Morales, F. X. (2025). The
Development of  Geographical Indications in Latin  America: A  Bibliometric
Analysis. RIVAR, 1234), 1-22. https://doi.org/10.35588/5f224w47

Couyoumdjian, J. R. (2006). Vinos en Chile desde la Independencia hasta el fin de la Belle Epoque.
Historia (Santiago), 341), 23-64. https://doi.org/10.4067/50717-71942006000100002

Couyoumdijian, J. R. (2009). El mate, el té y el café en Chile desde la independencia hasta 1930. Boletin
ae la Academia Chilena de la Historia, [XXV(118), 7-56.

Devés, E.,y Alvarez, S. (Eds.). (2020). Problemdticas Internacionales V Mundliales desde el pensamiento
latinoamericano. Santiago, Chile: Ariadna Ediciones.

Duxbury, N., y Gillette, E. (2007). Culture as a Key Dimension of Sustainability: Exploring Concepts,
Themes, and Modek (Working Paper No. 1). Creative City Network of Canada - Centre of
Expertise on Culture and Communities.

Garcia Alvarez, L. B. (2024). Cultura sidrera y proyeccion internacional de Asturias. RIVAR, 77(32), 112-
127. https://doi.org/10.35588/rivar.v11i32.6065

Hamza, A. (2025). A review of developmental impacts of eco-cultural tourism. Ghana Journal of
Development Studies, 22(1), 235-255. https://doi.org/10.4314/gjds.v22i1.11

Hobsbawm, E. (1998). /ndustria e imperio.: Una historia economica de Gran Bretarna desde 7750.
Barcelona, Espafia: Ariel.

Jansen-Verbeke, M. (2009). The territoriality paradigm in cultural tourism. 7ourism, 7X1-2).

Pagina 89 | macrohistoria 10, julio 2026


https://doi.org/10.4067/S0718-34292021000400021
about:blank
http://www.memoriachilena.gob.cl/archivos2/pdfs/MC0005019.pdf
https://doi.org/10.35588/5f224w47
https://doi.org/10.4067/S0717-71942006000100002
https://doi.org/10.35588/rivar.v11i32.6065

Atlas de las Maravillas de Latinoamérica: articulacion entre patrimonio, redes territoriales y turismo ecocultural |
Carolina Cofré-Silva, Juan Carlos Skewes-Vodanovic y Enrique A. Mundaca-Ortega

Jeffs Munizaga, J. (2017). Chile en el macrocircuito de la yerba mate: Auge y caida de un producto tipico
del Cono Sur americano. R/VAR, 411), 148-170.

Jorge-Martin, R. & Serrano de la Cruz Santos-Olmo, M. A. (2025). Diferenciacion territorial y exportacion:
La consideracion del paisaje en los Pagos vitivinicolas. RIVAR, 71235), 176-
193. https://doi.org/10.35588/kct8r710

Landini, G. (2025). La Fiesta Nacional del Puestero: Tradiciones rurales y construccion identitaria en
Neuquén, Argentina. R/IVAR, 7235), 70-85. https://doi.org/10.35588/yzp2bg4 ]

Lejavitzer, A. (2025). El tomate: Historia, cocina y cultura. Cinco siglos entre América y Europa. RIVAR,
7236), 102-119. https://doi.org/10.35588/w28sdg48

Leonardi, V., Elias, S., & Tortul, M. (2022). Los sitios de Patrimonio Mundial como determinantes de la
demanda turistica internacional en América Latina y el Caribe. Lecturas de Economia, 96, 171~
200. https://doi.org/10.17533/udea.le.n96a342804

Lipovetsky, G. (2024). La consagracion de la autenticidad. Barcelona, Espafia: Anagrama.

Lizama Poblete, N. (2017). La gobernanza ambiental transfronteriza como perspectiva para estudiar la
conflictividad socioambiental en torno a la mineria en zona de frontera. RIVAR, 411), 52-73.

Maia-Marques, G. (2023). Heranca monastica na gastronomia e vinhos da regido do Minho. R/VAR,
7030), 89-111. https://doi.org/10.35588/rivar.v10i30.5917

Medina, F. X. (2018). La construccion del patrimonio cultural inmaterial de caracter alimentario y sus
retos en el &rea mediterranea: El caso de la Dieta Mediterrdnea. R/IVAR, 414), 6-23.

Mujica, F., Lacoste, P., & Lacoste Adunka, M. (2023). Los patriotas y el patrimonio alimentario de Chile.
ldesia, 47(1), 61-70. http://doi.org/10.4067/50718-34292023000100061

Mundaca, E. (2025). Qué es el Turismo Eco-Cultural. En Simposio de Turismo Eco-Cultural, XI Jornadas
de Estudios Internacionales, Santiago de Chile, 24-26 septiembre 2025.

Ottaviani, D., De Luca, C., & Aberg, H. E. (2024). Achieving the SDGs through cultural tourism: Evidence
from practice in the TEXTOUR project. European journal of Cultural Management and Policy,
74. https://doi.org/10.3389/ejcmp.2024.12238

.r

Quinfones Diaz, X. E,, Mufioz Concha, D., & NUfiez Carrasco, L. (2022). El cultivo del aji (Capsicum spp.)
como patrimonio cultural campesino: Anadlisis exploratorio. R/VAR,  426), 89-106.
https://doi.org/10.35588/rivar.v9i26.5531

Pagina 90 | macrohistoria 10, julio 2026


https://doi.org/10.35588/kct8r710
https://doi.org/10.35588/yzp2bq41
https://doi.org/10.35588/w28sdq48
https://doi.org/10.17533/udea.le.n96a342804
https://doi.org/10.35588/rivar.v10i30.5917
http://doi.org/10.4067/S0718-34292023000100061
https://doi.org/10.3389/ejcmp.2024.12238
https://doi.org/10.35588/rivar.v9i26.5531

Atlas de las Maravillas de Latinoamérica: articulacion entre patrimonio, redes territoriales y turismo ecocultural |
Carolina Cofré-Silva, Juan Carlos Skewes-Vodanovic y Enrique A. Mundaca-Ortega

Ramirez-Naranjo, D. O. Musule-Lagunes, R. & Ayala-Ortiz, D. A. (2024). Contributions to the
sustainability of the rural mezcal system: The case of the Queréndaro Region in Michoacan,
Mexico. RIVAR, 77(32), 128-149. https://doi.org/10.35588/rivar.v11i32.5803

Remedi, F. (2017). Modernidad alimentaria y afrancesamiento: Ciudad de Cérdoba (Argentina) en el
transito del siglo XIX al XX. Historia Critica, 65, 71-92. https://doi.org/10.7440/histcrit65.2017.04

Rojas Aguilera, G. (2021). Vifias chilenas como Patrimonio de la Humanidad. RIVAR, 822), 218-225.
https://doi.org/10.35588/rivar.v8i22.4783

Sarabia-Altamirano, Gabriela. (2016). La vinculacion universidad-empresa y sus canales de interaccion
desde la perspectiva de la academia, de la empresay de las politicas publicas. CiencialUAT, 10(2),
13-22.http://www.scielo.org.mx/scielo.php?script=sci_arttext&pid=52007-
78582016000100013&Ing=es&tIng=es.

Sequeira, C., & Montes Leal, P. (2025). Crisis and intervention: The impact of liberal legislation on the
Portwine sector, 1870-1900. R/VAR, 712435), 234-251. https://doi.org/10.35588/9742z5279

Soler, L. C. (2025). Dinamicas estratégicas: Comercio del cacao en el circuito Guayaquil-Lima-Nueva
Espafia (siglo XVII). RIVAR, 7236), 58-75. https://doi.org/10.35588/8njd5e52

Skewes, J. C. (2025). Qué es el Atlas de las Maravillas. En Simposio de Turismo Eco-Cultural, Xl Jornadas
de Estudios Internacionales, Santiago de Chile, 24-26 septiembre 2025.

Torres Valdés, R. M., Orddéfiez Garcia, C., & Grao Gil, O. (2025). Aproximacién al concepto de inteligencia
gastronomica. R/IVAR, 7236), 192-205. https://doi.org/10.35588/g4jvag98

Wallace, G., y Russell, A. (2004). Eco-cultural tourism as a means for the sustainable development of
culturally marginal and environmentally sensitive regions. 7ourist Studies, 43), 235-254.
https://doi.org/10.1177/1468797604057326

World Economic Forum (WEF). (2025). Future of travel and tourism.: Embracing sustainable and
inclusive growth (Briefing Paper).

Zbarsky, V. K., Prystemskyi, O. S., Konovalenko, A. S., Demko, V. S., & Skidanov, O. A. (2023). Safe
development of the tourism industry in the European space. R/VAR 7029), 135-154.
https://doi.org/10.35588/rivar.v10i30.5686

Pagina 91 | macrohistoria 10, julio 2026


https://doi.org/10.35588/rivar.v11i32.5803
https://doi.org/10.7440/histcrit65.2017.04
https://doi.org/10.35588/rivar.v8i22.4783
https://doi.org/10.35588/974z5z79
https://doi.org/10.35588/8njd5e52
https://doi.org/10.35588/q4jvaq98
https://doi.org/10.1177/1468797604057326
https://doi.org/10.35588/rivar.v10i30.5686

